
Популяризація серед споживачів 
застосування елементів сталого 

споживання: ресурсо- та 
енергоефективність, поводження з 
відходами, зелені закупівлі, тощо 



Проект «Стале споживання – шлях до 
збереження навколишнього природного 
середовища та покращення якості життя» 



         1992 рік                               2002 рік                                     2012 рік 

 
На Конференції ООН зі сталого розвитку  

«Ріо + 20» прийняло Десятилітні рамкові програми (ДРП) 

по сталому споживанню та виробництву 



Стале споживання – для сталого розвитку 



Стале споживання – шлях до збереження навколишнього природного 
середовища та покращення якості життя  
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www.gpp.in.ua 



Соціальна реклама 
– сіті-лайти 
в м. Києві 



Наклад: 10 тис. штук 
Розповсюдження: під час 
промо-акцій, виставки, лекцій 



Відеоролики 



Промо-акції 
Зворотній зв’язок з питань: 

1. Які основні критерії при виборі продукції? 
2.​ Обираючи продукцію, інформацією з яких джерел 
керуєтеся споживач? 
3.​ Чи довіряють споживачі інформації, яку вказують 
виробники на упаковці своєї продукції? 
4.​ Які критерії відповідають значенню «якість» 
продукції? 
5.​ Які критерії відповідають значенню «екологічна 
продукція»? 
6.​ Які знаки що вказують на перевагу відносно якості чи 
поліпшених екологічних характеристик знайомі 
споживачу? 
7.​ Чи готові споживачі купувати продукцію за більшою 
ціною, але при цьому: 
а) більш економічною (заощадливою) в процесі 
експлуатації; 
б) більш безпечною щодо впливів на стан здоров’я 
людини; 
в) більш безпечною щодо впливів на стан довкілля. 



Виставка «Стале споживання» 

Виставка передбачає розміщення 14 модулів 



 



 



 



 



 



 



 



 



Лекції 

12  тематичних лекцій  
щодо сталого 
споживання. 

 

Аудиторія: 

• вихователі, 

• вчителі,  

• керівників гуртків, 

• учнів середніх і 
старших класів, 

• студентська молодь. 



Споживчі експертизи «СТОП «Грінвошинг!» 



Прес-конференції 

Мета прес-конференції – популяризувати 
споживання продукції з покращеними 
екологічними характеристиками. 
 
Передбачається оприлюднювати: 
 
• Результати незалежних експертиз 

 
• Можливі оманливі твердження 

 
• Приклади продукції з покращеними 

екологічними характеристиками 



Дякую за увагу! 
 
 


